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Recomendaciones del Foro
Continental Europeo I-Cities

e 1. Conexion Branding —ODS
e 2. Dialogo Ciudadania-Brading
e 3. Dialogo Metroépolis-Ciudades Intermedias

e 4. Aplicacion en Terrassa del Branding en I-Cities



Potencial de las I-Cities

0,5 - 1 million : 545 Cities
0,3 - 0,5 millions : 715 Cities
0,1 - 0,3 millions : 2.571 Cities
0,05 - 0,1 millions : 5.092 Cities

@ 370 millions inhabitants ~ 8.923 Cities

® 271 millions inhabitants 1.423 millions inhabs
0,
® 434 millions inhabitants 36,06% Word urb pop.

® 347 millions inhabitants Fuente Catedra UNESCO Lleida



Recomendaciones del Foro Europeo
City Branding vinculado a:
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1. CONECTAR BRANDING - ODS
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2. DIALOGO CIUDADANIA - BRANDING
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3. DIALOGO METROPOLIS — CIUDADES INTERMEDIAS

éQué es hoy una

CIUDAD? ’}

Doing business
con vocacion
territorial

Intercambio de
( buenas practicas }
Admpl‘nlst;acu.)n |:ubllca Ciudadania
yuntamientos Sociedad civil
Organos

supramunicipales Ecosistema agentes de valor
Empresas
Universidades
Emprendedores

Complementariedad
mas alla de limites
urbanos



4. APLICACION EN TERRASSA: BRANDING EN I-CITIES

TERRASSA ha desarrollado dos planes estratégicos
(forman parte del actual plan de mandato municipal)

e I[dentidad, competitividad y proyeccion de la ciudad
e Internacionalizacidn

1- Trabajar un RELATO a partir de nuestra esencia, nu  estra
historia y nuestra cultura

2- Activos y valores diferenciales

3- Terrassa, espiritu creativo : concepto para explicar como
somos, como trabajamos y como encaramos el futuro

4- Sentimiento de PERTENENCIA

5- Vincular con Nueva Agenda Urbana y con los ODS

6- Facilitar atraccion de conocimiento, talento y recur S0S

L] £ remnosn®

United Nations Designated
Educational, Scientffic and . UNESCO Creative City
Cultural Organization . in 2017




